
浅谈基层公共图书馆阅读推广品牌的创建
------以龙海市“图书馆杯”经典美文朗诵比赛为例

蒋一中（龙海市图书馆 福建 363100）

摘 要 以龙海市图书馆创建阅读推广品牌为例，分析基层公共图书馆创建阅读推广品牌的必要性和

如何创建阅读推广品牌，以及在创建品牌时应遵循哪些原则，如何提高阅读推广品牌的含金量。

关键词 基层公共图书馆 阅读推广 品牌 创建

李克强总理在 2014 年和 2015 年的政府工作报告中，均提出“倡导全民阅读，建设书香社会”的号召，

全民阅读的理念已经深入人心。公共图书馆作为社会公共文化服务体系中的一员，在推广全民阅读方面具

有独特的优势，也有不可推辞的责任。基层公共图书馆相对于大城市图书馆来说，多处于文化教育相对落

后、人们阅读意识较为淡薄的地区，因此开展好阅读推广工作显得更为重要。

1 基层公共图书馆创建阅读推广品牌的必要性

品牌是区别于同类产品的主要标志和价值体现，也是一个公共图书馆区别于其他公共图书馆的核心要

素。创建阅读推广品牌，就是通过阅读推广活动，吸引广大市民和读者的兴趣，通过一定的形式参与到活

动中来，带动广大市民和全社会进行阅读，经过一定时间的活动积累，成为当地家喻户晓、有一定影响力

的活动，形成具有地方独特魅力的品牌，从而形成品牌效应。

1.1 推广全民阅读的有力抓手

近年来，全民阅读意识逐渐深入人心，成为全社会的共识，政府主导、全社会参与是其发展的主要趋

势，基层公共图书馆应顺势而为，成为一支阅读推广方面的主力军。基层公共图书馆要在这方面有所作为，

必须依靠一定的载体形式。“龙海市‘图书馆杯’经典美文朗诵比赛”（以下简称“朗诵比赛”）就是在这

样的背景下应运而生的。该活动的参与对象覆盖全市中小学生、机关企事业单位干部职工等各层次群众，

参与范围广。朗诵比赛由政府发文件，上升为政府行为，扩大了活动的影响力和宣传面，得到广大市民的

积极响应，成为我市开展全民阅读推广工作的有力抓手，也是落实全民阅读的重要举措。

1.2 提高阅读质量和水平

以龙海市图书馆“图书馆杯”经典美文朗诵比赛为例，通过举办比赛，可在一定程度上提高读者的阅

读质量和水平。为在比赛中取得较好的成绩，参赛者必须对参赛作品有深入了解，对作品进行全面解读，

加深对作品内容的认识与了解，甚至为了更好的理解作品而拓展阅读，涉猎更多同类型作品，从而提高参

赛者自身的阅读质量和水平。如朗诵比赛的作品之一《木兰诗》，参赛者为了取得更好的效果，通过对服

装、背景、道具、动作等的选择和编排，使大家对作品有了更深刻的理解，并利用声、光、电等舞台手段，

让参赛者和观众更加深刻地感受到这首诗作所体现的情境，从而增强对这一作品的理解，在一定程度上提

高了阅读质量和水平。

1.3 带动更多人走进图书馆

作为公共文化服务主要载体的图书馆，让更多的人走进图书馆、利用图书馆是图书馆人的神圣职责和

光荣使命。图书馆的读者越多，生命力就越旺盛，就越突显其存在价值。因此，如何让更多的人走进图书



馆是图书馆人必须认真思考的问题。打造阅读推广品牌，正是符合时代潮流、符合图书馆的发展要求。如

朗诵比赛在龙海市影响范围大，程度深，成为龙海市图书馆的一个金字招牌，说起市图书馆，人们就会联

想到朗诵比赛；说起朗诵比赛，人们就会想起市图书馆。该活动开展以来，到馆人次连续两年大幅增长，

2015 年第一届朗诵比赛开展期间入馆读者达 25 万人次，比 2014 年增长 40%；2016 年举办第二届朗诵比赛，

入馆读者达 35 万人次，比 2015 年又增长 40%，图书借阅量也跟着大幅增长，达到了推广全民阅读的目的。

2 阅读推广品牌的选择

近几年，全国各地阅读推广项目种类繁多，百花争艳，但总体上存在规模小、重复率高、缺乏创新、

影响力小、生命力弱等不足，未能给广大读者留下深刻印象，推广效果十分有限。所以选择合适的阅读推

广项目进行品牌创建非常重要。

2.1 主题要符合时代发展潮流

要创建阅读推广品牌，主题内容要符合时代发展潮流，紧扣社会发展主旋律，这样才会有吸引力，才

能得到广大人民群众的积极响应。如朗诵比赛就是以朗诵经典美文为主要内容，以比赛形式为载体，可以

对广大市民和青少年起到一定的激发作用，达到弘扬中华优秀传统文化、激发爱国主义情怀的目的。

2.2 形式上要简单易行

推广全民阅读，顾名思义就是要扩大阅读推广辐射范围，搭建一个全民参与的活动平台，调动广大公

众参与阅读的积极性。比如朗诵比赛形式上可多种多样，不拘一格，有个人赛也有团体赛；可分小学组、

中学组和青年组；不设比赛门槛，只要报名就可以参加比赛；内容既可以是唐诗、宋词，也可以是古代或

现代优秀散文，给参与者提供了广阔的选择空间，简单易行，适合向公众推广。

2.3 具有可持续性，容易形成品牌效应

创立阅读推广品牌项目，必须着着眼长远，眼未来，不能急功近利，应具有连续性和可持续性。比如

朗诵比赛，可成为年年开展的活动，每年一届，保证活动的连续性和可持续性。具备影响力后，再进一步

丰富比赛内容，扩大参赛者范围，创新活动形式，让该项活动朝着赛事一届比一届精彩，参赛人员一届比

一届多，主办单位一届比一届重视，比赛水平一届比一届高，含金量一届比一届高，影响力也一届比一届

大的趋势发展，阅读推广的效果显著。

3 阅读推广品牌的塑造

阅读推广品牌的形成不可能一蹴而就，它是根据读者活动目标定位及自身特点，按照一定的流程来运

作。以龙海市图书馆朗诵比赛为例，包括策划、宣传、发动、实施、报道和推广、开发的过程。

3.1 前期策划为活动奠定基调

确定一个活动项目以后，就要进行具体的运作，首先要精心策划，做好活动计划准备工作，为整个活

动定下基调。策划的内容包括活动的规模和范围、参与对象、活动时间、地点以及人员分工、活动细则、

奖项设置、参与单位、后期事宜等。以朗诵比赛为例，确定该项活动由中共龙海市委宣传部等 4 个部门联

合主办，由龙海市图书馆承办，范围覆盖全市各行各业，参与对象为全市中小学生和机关企事业单位和个

人。由于涉及的单位和个人较多，需要多个部门配合，因此由市委宣传部牵头，召开协调会，落实具体分

工，明确部门职责，为该项活动的成功举办提供政府支持。

3.2 宣传发动力度决定活动参与度



阅读推广的目的就是要让尽可能多的人参与阅读，要让更多的人了解活动，参与活动，就必须进行宣

传发动。应使用多种宣传手段，让各层面的人都能了解活动情况，激发他们的参与热情，例如可通过政府

发文、会议通知、宣传海报、报纸、电视、网站、微信、微博、甚至电话、口头传播等各种渠道开展宣传

工作。除媒体宣传外，图书馆主动邀请相关单位参加也是非常必要的。比如举办第一届朗诵比赛时，很多

单位还处在观望状态，图书馆工作人员向他们耐心解释说明，热忱邀请各单位参与，使得更多的单位组队

参加比赛。在我们的努力下，第一届参赛人数达到 700 多人，为朗诵比赛的成功举办打下坚实的基础。

3.3 活动实施过程是活动成败的关键

举办活动是一项系统工程，特别是大型的比赛活动，涉及到方方面面。活动的实施过程包括赛前的组

织、协调、人员分工、抽签、排序、演练以及比赛过程中的应急、拍摄、引导、秩序维护、氛围布置等等。

活动现场的跟踪报道是活动的重要组成部分，如果能把活动过程中一些比较有趣的事件进行报道，让广大

市民及时了解活动进度，也可以让赛事得到更广泛的宣传，吸引和带动更多的市民参与。在朗诵比赛过程

中，我馆力邀当地媒体对比赛的彩排过程、准备过程等进行实时报道，营造了良好的舆论氛围，让赛事一

直保持较高的关注度，提升活动的影响力和认知度，从而达到举办活动的目的。

3.4 后续推广和二次开发利用使社会效益最大化

塑造阅读推广品牌，还要注意活动的后续推广和二次开发，使之社会效益最大化。以朗诵比赛为例，

比赛结束后，我们将比赛视频制作成光盘，赠给相关单位和个人，并在电视台开设专栏播放，还把视频上

传到相关网站和微信平台，供市民观看，使该项活动的宣传进一步延伸，让没有到现场观看的市民也可以

通过多种途径看到比赛的情况，达到最佳的推广效果。还可利用赛事的影响力，邀请优秀选手定期参加图

书馆举办的其他活动，或推选他们到更高层次的平台参加比赛，延伸比赛效应。

4 提高阅读推广品牌的含金量

社会影响力是检验一个活动品牌含金量的重要组成部分。图书馆阅读推广品牌的社会影响力越大，含

金量越高，品牌效应越好，阅读推广的效果自然就越好。

4.1 需要时间的积累与沉淀

一个品牌的形成有其自身的规律，一般包括初步建立、快速发展和稳定成长 3 个阶段。初步建立阶段

是品牌形成的初期阶段，这一过程决定了一项活动能否打造成为品牌，活动初期市民的认可度和参与度决

定了其能产生的社会效益和影响力。快速发展阶段是指品牌形成的中期阶段，要比初期阶段发展更迅速，

成果更显著，社会影响更明显，活动的质量和水平也在不断提高，逐渐形成持续的社会效应和影响力。在

快速发展阶段，活动自身存在的一些不足与缺陷也会不断暴露，需要主办方及时修改活动方案，关注活动

效果，不断提高质量，最终形成品牌。只有经过一定时间的积累，从量变到质变，活动的品牌效应才会逐

渐出现，开始进入稳定成长阶段。在这一阶段，需要稳定发挥活动的品牌效应，并加强活动的内涵建设，

加大宣传力度，促进品牌的发展与成长。

4.2 政府的重视和参与

政府如果能够重视和参与当地的阅读推广活动，那么它的社会认可度就越高，而且政府级别越高，权

威性就越高，含金量就越大。公共图书馆作为社会公共文化服务体系的重要组成部分，政府对图书馆的发

展和功能的发挥有着不可推卸的责任，应在政策和经费等方面给予必要支持。2015年俄罗斯总统普京签署



《关于在俄罗斯联邦举办文学年》的第426号总统令，同年10月29日，俄罗斯联邦会议下议院国家杜马通

过《关于2015年开展俄罗斯联邦文学年主要项目的计划》，从国家战略的角度进行阅读推广，值得我们借

鉴。龙海市“图书馆杯”朗诵比赛则是由中共龙海市委宣传部等4部门联合主办，由市图书馆承办，是全

市级别最高的一个赛事，为这一品牌的形成提供了政策保障。

4.3 适当的表彰和奖励

对比赛中脱颖而出的选手给予适当的表彰和奖励，更能激发选手们参与的热情，吸引更多的优秀选手

参与活动，这样活动的知名度就会越来越高，含金量也越来越大。我们在朗诵比赛中设定表彰评选环节，

对获奖选手给予一定的表彰鼓励，在多种媒体上通报表扬，增加获奖者的自豪感和荣誉感，并将荣誉纳入

参赛单位的“评优评先”体系中，增加该项活动的认可度和含金量。

5 结语

龙海市“图书馆杯”经典美文朗诵比赛作为龙海市图书馆阅读推广活动的典型代表，在促进全民阅读

中取得了良好的社会效益。2016年我馆到馆读者达35万人次，借书量达30万册，均比2015年增长近40%。

这些快速增长的读者量大多得益于该项活动的影响。一花独放不是春，百花齐放春满园。阅读推广品牌的

不断成长和壮大，可加深社会各界的全民阅读意识，为建设书香社会营造良好氛围。
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